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Valor Total: R$ 250.000,00 (duzentos e cinquenta mil reais).

Data de Assinatura: 11.09.2020

Vigéncia: 11.09.2020 a 10.03.2021

Inexigibilidade de Licitagdo N° 025/2020

Contratado: OBRAS SOCIAIS DA PAROQUIA DE NAZARE - OSPAN

Enderego: Avenida Nazaré, n°© 1.300  Bairro: Nazaré

CEP: 66.035-140 BeIém/PA

Telefone: (91) 4009-8417

Ordenador Responséavel: Braselino Carlos da Assungdo Sousa da Silva
Protocolo: 579964

TERMO ADITIVO A CONTRATO

Termo Aditivo N°: 04

Contrato N°: 078/2016

Objeto do Contrato: Prestacdo de servigos técnicos e assessoria para ela-

boragdo do Programa de Prevencgdo de Riscos Ambientais — PPRA, incluindo

os riscos ergondémicos (NR 17) e de acidentes, em todas as Unidades do

Banpara

Modalidade da Contratagdo: Pregdo Eletrénico N° 031/2016

Data de Assinatura do Aditivo: 01.09.2020

Vigéncia do Aditivo: 01.09.2020 a 31.08.2021

Objeto do Aditivo: Prorrogagao de prazo

Fundamento Legal do Aditivo: Artigo 57, inciso II, da Lei n°® 8.666/93

Valor Total do Aditivo: R$-239.337,84 (duzentos e trinta e nove mil, tre-

zentos e trinta e sete reais e oitenta e quatro centavos)

Contratado: SMART JOB LTDA

Endereco: Av. Duque de Caxias, N°© 370 - Térreo

CEP: 87.013-180 Maringa/PR

Telefone: (44) 3029-8305

Ordenador Responsavel: Braselino Carlos da Assuncdo Sousa da Silva
Protocolo: 580122

DISPENSA DE LICITAGAO

Dispensa N°: 020

Data: 10.09.2020

Prazo: 180 (cento e oitenta) dias

Valor Global Estimado de Até: R$-1.112.220,00 (um milhdo cento e doze

mil duzentos e vinte reais).

Objeto: Contratagdo emergencial de empresa especializada na prestagao

de servigo de seguranga eletronica para a prestacdo de servigos de instala-

gao, locagao e monitoramento do sistema de alarmes.

Fundamento Legal: Artigo 29, Inciso XV, da Lei n® 13.303/2016.

Contratado: BM ALARMES LTDA - EPP

Enderego: Rua 86, Quadra F21 - Lote 43, Sala 01 n© 389 - Setor Sul

CEP: 74.083-385 Cidade: Goiania/GO

Telefone: (62) 3941 5358

Ordenador Responsavel: Braselino Carlos da Assuncgdo Sousa da Silva
Protocolo: 580086

INEXIGIBILIDADE DE LICITAGAO

N° DA INEXIGIBILIDADE: 025/2020

Data: 10.09.2020

Prazo: 06 meses

Valor Total: R$ 250.000,00 (duzentos e cinquenta mil reais).

Objeto: Transferéncia de recurso, a titulo de patrocinio, destinados a re-

alizagao de evento denominado CIRIO DE NAZARE 2020, que sera realizado

de forma virtual, por meio da programac&o denominada FE SEM DISTANCIA.

Fundamento Legal: Caput, do art. 30, da Lei n® 13.303/2016 c/c art. 99,

Item 5, letra c do Regulamento de LicitagBes e Contratos do BANPARA,

Contratado: OBRAS SOCIAIS DA PAROQUIA DE NAZARE - OSPAN

Enderego: Avenida Nazaré, n°© 1.300  Bairro: Nazaré

CEP: 66.035-140 Belém/PA

Telefone: (91) 4009-8417

Ordenador Responsavel: Braselino Carlos da Assungdo Sousa da Silva
Protocolo: 579962

OUTRAS MATERIAS

Procedimento Para Selegdo Interna de Agéncias de Publicidade e
Propaganda Contratadas pelo Banco do Estado do Para S.A - Banpa-
ré para Execugdo de Acdo de Comunicagéo.

Fica instituido procedimento para selecdo interna entre agéncias de publici-
dade e propaganda que ja atendem ou vierem a atender futuros contratos,
para a execucdo de acdes de comunicacdo publicitdrias de maior valor
realizadas no ambito dos contratos correntes e/ou decorrentes da presente
licitagdo:

Sera realizada concorréncia para selegdo interna de agéncia de publicidade
e propaganda contratadas do Banpara, para campanhas publicitédrias com
investimento a partir de R$ 100.000,00 (cem mil reais). Excegdo para os
casos listados a seguir:

1. Quando a agdo decorrer de iniciativa de uma das agéncias de publicida-
de e for de interesse do Banco.

Nos casos em que uma das agéncias sugira uma ideia ou agdo por inicia-
tiva propria que seja considerada de interesse do Banpara, esta deve ser
a agéncia a executar o trabalho, desde que tal ideia ndo seja para um dos
briefings ou Jobs em realizagdo por outra agéncia. Neste caso, se a agéncia
desejar sugerir alguma ideia que porventura tenha surgido, serd a outra
agéncia, originalmente responsavel pelo job, que executara o trabalho.

1. Quando, estrategicamente, o Banco decidir dar continuidade a campa-
nha ja existente.

Em casos em que o Banpara defina, a partir de um entendimento técnico,
que uma linha criativa aprovada anteriormente deve seguir sendo explora-

da para obtengdo dos objetivos estratégicos, a agéncia que originalmente
concebeu a mesma prosseguira desenvolvendo o trabalho.
1. Quando uma agéncia estiver com um volume de trabalho que compro-
meta a celeridade e entrega dos trabalhos, o Banco determinard outra
agéncia para conduzir a agdo.
4. Gestdo centralizada de projetos especiais de midia sem tema definido
Em casos de realizagdo, manutengdo ou renovagdo de projetos de vei-
culagdo em midia de um mesmo veiculo/grupo, a autorizacdo do mesmo
caberd a agéncia responsavel pelo projeto em periodo anterior, de forma
a proporcionar uma gestdo centralizada e facilitar o acompanhamento dos
espagos comprados.
Nos casos em que os projetos de veiculagdo em midia sejam de valores
superiores a R$ 200.000,00 (duzentos mil reais), o montante sera dividi-
do igualmente entre as contratadas de forma a ndo onerar nenhum dos
contratos.
5. Experiéncia Tematica
No caso de o trabalho abordar um tema sobre o qual a Banpara avalia tec-
nicamente que uma das agéncias possui maior experiéncia e dominio sobre
0 mesmo, estd serd selecionada para assumir o trabalho.
Os critérios acima poderdo ser revisados com base em elementos técnicos,
sendo necesséria a formal anuéncia de todas as partes e a publicagdo da
nova versdo antes do inicio de sua vigéncia.
Para agGes de comunicagdo com investimento inferior a R$ 100.000,00
(cem mil reais), ndo havera concorréncia. A escolha da agéncia sera feita
mediante os critérios relacionados abaixo:
1. Agéncia que apresente, por iniciativa prdpria, acdo de interesse do Banco;
2. Agéncia que tenha expertise em campanhas ou assuntos, conforme hIS-
torico de agGes ]a realizadas;
3. Agéncia que ja tenha desenvolvida agdo que necessitard de continuida-
de, reimpressdo ou renovagao; e
4, AgenC|a que esteja com um volume de trabalho pequeno diante da outra
agéncia, visando dar celeridade ao processo de execugdo da agdo.
RITO ELEMENTAR PARA CONCORRENCIA INTERNA
1. Serd elaborado um briefing técnico pelo Nucleo de Marketing e Comu-
nicagdo Institucional do Banpard contendo todos os subsidios para que as
agéncias possam elaborar suas propostas de solugdo para a(s) necessida-
de(s) de comunicagdo. Este mesmo briefing serd repassado em condigdes
iguais para as duas agéncias e a data de apresentagdo e entrega das pro-
postas técnicas sera estipulada pelo Banpara.
2. O prazo, a ordem e a forma de apresentagdo das propostas serdo defi-
nidos pelo Banpard no momento da passagem do briefing.
3. As agéncias deverdo apresentar e entregar o material apresentado na
data estipulada, com o descritivo técnico da campanha e as pegas apre-
sentadas.
4. O prazo de avallagao e feedback serd informado de acordo com a neces-
sidade do Banpara.
5. A metodologia de avaliagdo das campanhas sera composta por quesitos
que receberdo notas de 0 (zero) a 10 (dez), conforme os pesos a seguir.
1. Raciocinio Basico: o grau de entendimento e compreensao do briefing (peso 1).
2. Estratégia de Comunicagdo: a adequacgdo do tema e conceito propostos;
a consisténcia da defesa técnica; a riqueza de desdobramentos que o tema
e o conceito possibilitam; a contemporaneidade da proposta estratégica;
a adequagdo da estratégia de comunicagdo; a consisténcia da defesa da
estratégia de comunicacdo; e a adequacdo da estratégia de comunicacdo a
verba disponivel, de acordo com cada agdo, na forma de campanha espe-
cifica de comunicagdo publicitaria (peso 2).
3. Ideia Criativa: a adequagdo da proposta ao briefing; a interpretagdo
favoravel ao conceito da campanha; a adequagdo da proposta aos pu-
blicos-alvo; a originalidade e simplicidade da forma e dos elementos; a
contemporaneidade da proposta criativa; a pertinéncia as atividades do
Banpard; os desdobramentos que permite; a exequibilidade das pegas; e a
compatibilidade das pegas aos meios propostos (peso 4).
4. Estratégia de Midia e N&do Midia: o conhecimento dos habitos de consu-
mo de comunicagdo dos publicos-alvo; a consisténcia do plano simulado;
a pertinéncia, oportunidade e economicidade no uso dos recursos proprios
de comunicagdo; a otimizacdo dos recursos nos meios recomendados; a
criatividade em midia e o uso estratégico de novos meios e formatos dife-
renciados. (peso 3).
O resultado serd informado por meio de correspondéncia eletrénica as
agéncias participantes e o retorno qualitativo e técnico detalhado podera
ser dado presencialmente apenas a Diretoria das mesmas.
Em caso de empate, serd selecionada a agéncia que obtiver a maior pon-
tuagdo, sucessivamente, nos quesitos Ideia Criativa, Estratégia de Midia e
N&o Midia, Estratégia de Comunicagéo e Raciocinio Basico. Se ainda assim
0 empate persistir, serd selecionada a agéncia classificada em 1° lugar na
Licitagdo que definiu a contratagao.
N&o cabera as agéncias participantes a apresentagdo de recurso da decisdo.
BANCO DO ESTADO DO PARA S.A

Protocolo: 580172

SECRETARIA DE ESTADO

DE SAUDE PUBLICA

PORTARIA

PORTARIA N° 004/2020

A Diretora da Escola Técnica do SUS/PA, no uso de suas atribuigdes legais,
que lhe sdo conferidas pela PORTARIA N° 1.489/2020 - CCG, Publicada no
DOE N© 34.283 de 16 de julho de 2020.

Considerando o Decreto Estadual N° 2.536 de 03 de Novembro de 2006,
que regulamenta a Lei Estadual N° 6.176 de 29 de Dezembro de 1998 e
suas alteragdes, que instituiu o Sistema de Controle Interno e Criou a Au-
ditoria Geral do Estado (AGE), no &mbito do poder Executivo;



