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Portfolio bem Portfélio bem Portfolio
” - estruturado, excepcional,
Portfolio Portfolio pouco montado,
o ) — com boa com grande
Portfdlio com | incompletoou | diversificado, ) com boa .
” . ~ A . variedade, mas| , diversidade,
04 - Portfolio | informagdes | desorganizado, |  com baixa diversidade de s
L ' com algumas apresentacdo
apresentado | insuficientes | com pouca cla- | qualidade ou falh produtos, bem | T ", I
ara andlise. | reza das fotos | apresentacdo alhas na apresentado e mpecavel €
i dos produtos. | desorganizada apresentagdo com qualidade produtos de
p ' g " |ou na qualidade congistente alta qualidade
dos itens. ' e impacto.

TABELA IV - CLASSIFICAGAO DE NOTA - ENTIDADES
REPRESENTATIVAS (ASSOCIACOES, COOPERATIVAS OU
GRUPOS PRODUTIVOS)

CLASSIFICAGAO DE NOTA - ENTIDADES REPRESENTATIVAS

Excelente
Boa conexdo | Trabalho bem | expressdo

Relaciona-se de . s .
comaarte |integrado aarte| contempora-

N&o demonstra .
Pouca relaao

05 - Expressdo nen~huma com tendéncias forma supgrﬁ;lal contemporanea, | contempordnea, | nea, com forte
+ | conexdo com a 2| com tendéncias L
contemporanea arte contempo- contempora- contempor- com a[gumas com elementos 0r|g\naILda(_1e
nea. neas. nezs. referéncias movadqres e | erelevancia
claras. atuais. no contexto
atual.
Apresenta ma-
teriais de apoio
Apresenta altamente

materiais de Apresenta | profissionais e
apoiobem | materiaisde | bem estrutu-

Apresenta mate- . .
P organizados apoiobem | rados, como

Apresenta mate-

N&o apresenta | riais basicos, ras de apoo - adequados, | desenvolvidos | maquinetas
nenhum ma- | mas de forma (ctomo glaqut\- como maquine- | e de boa quali- |  de cartdo,
terial de apoio | inadequada ou g;::{b;;qgu:ng)s tas de cartdo, | dade, incluindo | ~etiquetas
06 - Capacidade para comercia- incompleta, mas de forma’ etiquetase | maquinetas persona!uadas
de comerciall- ||zaga_o, como | como uma simples e sem embalqgens de_cartao, de qualidade,
< maquinetas de | maquinetade | .7 7 ° funcionais, mas | etiquetas embalagens
zado N M muitos cuidados - :
cartdo, etique- | cartdo sem ou- . com algum | personalizadas, |  inovadoras
com a qualidade .
tas, embalagens| tras ferramentas ou organizacio aspectoaser | embalagens | e eficientes,
ou canais de | essenciais para Pode falar "| melhorado, | adequadase |além de canais
divulgagdo. | facilitar a co- loum canal de comoafalta | algumcanal | de divulgagdo
mercializago. a%g ‘ca 2108 | e um canal de | de divulgagdo | bem definidos
vulgaeo. divulgagdo ou | ativo, como e ativos
a qualidade de | redes sociais. | (como redes
algum item. sociais e outras
estratégias de
marketing).
07 - Capacidade Capacidade

deprodugdo | Capacidade | Baixa capacida- | Capacidade | Boa capacidade | Alta capacidade | excepcional
(Considerando | de produgdo | de de produgdo, | média de pro- | de produgdo, | de produgdo, | de produgdo,
as informagdes | nula ou muito | com grandes | dugdo, mas com | com regularida- | com constancia | alta eficiéncia

disponibilizadas | limitada. limitagBes. limitagdes. | de e eficiéncia. | e qualidade. | e qualidade
no ANEXO I). constante.
08 - rtesso No foi con-
individual e | Contemplado | Contemplado | Contemplado | Contemplado | Contemplado templado em

Mestre Artesdo | em 05 (cinco) | em 04 (quatro) | em 03 (trés) | em 02 (dois) | em 01 (um) nenh%m edital

que ndo foi | editais nos Ulti- | editais nos Glti- | editais nos Ulti- | editais nos Ulti- | edital nos Glti-
selecionada | mos 12 meses | mos 12 meses | mos 12 meses | mos 12 meses | mos 12 meses
para nenhuma | (dado fornecido | (dado fornecido | (dado fornecido | (dado fornecido | (dado fornecido
feira no corren- | pela CEA). pela CEA). pela CEA). pela CEA). pela CEA).

te ano

nos Ultimos 12

meses (dado

fornecido pela
CEA).

TABELA III - CRITERIOS DE AVAI:_IACI':\O PARA ENTIDADES
REPRESENTATIVAS (ASSOCIACOES, COOPERATIVAS OU
GRUPOS PRODUTIVOS)

PONTUA-

ITEM CRITERIO DE AVALIACAO cio

PESO

Referéncia a cultura popular:
Produggo que possui expressao que caracteriza um conjunto de elementos culturais
especificos de um grupo, comunidade ou regido que se utilize de técnicas e matérias
primas com tradigdo local.

0-5 3

Criatividade e Originalidade:

) Produgdo artesanal com identidade prdpria que ndo segue tendéncias ou padries

preestabelecidos e ndo reproduz copias de marcas ou personagens que ndo representam
a cultura do Estado.

0-5 3

Impacto Social na comunidade local:
Projetos que envolvem a comunidade local, utilizando o artesanato como ferramenta de
transformacdo social e melhoria das condigdes de vida, como iniciativas que promovem
educagdo (empreendedora, ambiental, patrimonial) ou inclusdo digital.

0-5 3

Portfolio apresentado:
4 | Comprovado da atividade artesanal evidenciando a técnica e matéria prima utilizada 0-5 3
através de fotos das pecas que pretende comercializar,

Expressdo contemporanea:
5 | Produggo com elementos de afirmagdo de um estilo de vida atual, desenvolvimento de 0-5 2
colegdes utilizando-se de técnicas e matérias primas tradicionais de forma inovadora.

Capacidade de comercializagdo:

CRITERIO NOTA O NOTA1 NOTA 2 NOTA3 NOTA 4 NOTA 5
Produtos Produtos com
T - Algumas refe- fortemente rofunda e
Nao ha Referéngia | Foumd Produtos que P
01 - Referéncia | referénciaa | muito superficial L P s e
acultura | cultura popular |ou pouco clara a popular; mas cultura popular, cultra popular | - referéncia a
opular  |em nenhpurgl dos cuI?ura opular. [PV desenvak- mas depfgrma’ com riqueza - cufura poputa
Pop rodutos Poputar. vidas. limitada de detalhes | com grande
P ' ' erelevancia | valor simbolico
cultural, e artistico.
Trabalho alta-
Trabalho apre- Trabalho com | Trabalho com | mente criativo
Trabalho que sentaal ufnas boa originalida- | alta criatividade | e original, que
seque tendén- | Trabalho com our de, comalguns | e identidade | demonstra
! M .| caracteristicas e o
cias ou padrdes |  pouca origi- origingis. mas elementos propria, que | total identidade
pré-gstabele- | nalidade, que aig i (;ssui proprios, mas | ndosegue | prdpria, sem
. cidos, ou que | ainda se baseia P ainda se inspira | tendéncias pre- | sequir padrdes
02 - Cria- . elementos o ) ;
" reproduz cpias| fortemente em tendéncias | estabelecidas e | ou reproduzir
tividade e . que remetem N oA
- de marcas ou | em tendéncias ~ ou padrbes, | apresenta uma | influéncias
Originalidade . a padrdes ou " .
personagens | ou copias de influéngias | Comum equili- | proposta Unica, |externas. A pro-
quendo  |outros produtos, brio entre influ-|  sem copias | dugdo é Gnica
- externas, sem |, .
representam | sem identidade oo éncias externas | de marcasou | e reflete uma
- uma identidade | " M
a cultura do propria. daramente | © identidade | personagens | forte conexdo
estado. . propria. externas. com a cultura
estabelecida.
do estado, sem
imitagoes.
Projetos
Proictos altamente
Poucos ou Projetos Projetos com om Jran de impactantes,
Néo hd projetos | nenhum projeto | com impacto | impacto social | . 9IENE | ransformando
03 - Impacto P o " impacto social, )
. ou iniciativas | relevante para | social limitado, | positivo, mas a comunidade
Social na comu- : envolvendo a
) voltados para | a comunidade | envolvendoa | de escala ou - local com
nidade local . ! - comunidade
a comunidade | local, sem comunidade  |alcance limitado resultados
. O ) local de forma
local. impacto signifi- | local de forma | na comunidade ) comprovados
. - consistente e :
cativo. superficial. local. e em dreas como
significativa. X
educagdo, inclu-
sdo digital.
Portfdlio bem . Portfdlio
estruturado, Portolo bem excepcional
Portfolio | Portfdlio pouco " | montado, paional
o ) A com boa com grande
Portfolio com | incompleto ou | diversificado, ) com boa o2
| . . ) variedade, mas | . . diversidade,
04 - Portfdlio | informagdes | desorganizado, | com baixa diversidade de N
A . com algumas apresentagdo
apresentado | insuficientes | com pouca cla- | qualidade ou produtos, bem | "
L x falhas na impecavel e
para andlise. | reza das fotos | apresentagdo ~ | apresentado e
) apresentacdo . produtos de
dos produtos. | desorganizada. ! com qualidade )
ou na qualidade consistente alta qualidade e
dos itens. ' impacto.
N Excelente
N&o demonstra Relaciona-se de Boa conexdo | Trabalho bem expressdo
nenhuma Pouca relagdo forma superfcil com a arte con- | integrado a arte cont'; mnord-
05 - Expresséo conexdo com a com tendéncias om tengéncias tempordnea, |contemporanea, e compfo e
contemporéanea arte contempo- contempord- contempord- com algumas | com elementos o ’\'nali dade e
ONtEmp neas. P referéncias | inovadores e ginalc
ranea. neas. daras atuais relevancia no
' ' contexto atual.
Apresenta ma-
Apreserta teriais de apoio
o altamente pro-
materiais de Apresenta fissionais e %em
Apresenta apoio bem materiais de estruturados
No apresenta Apresenta ma- | materiais de | organizados apoio bem como ma uiné-
P teriais bsicos, | apoio (como | e adequados, | desenvolvidos o
nenhum ma- . . - | tas de cartdo,
teral de apoio mas de forma | maquinetas, | como maquine- | e de boa quali- etiquetas
ara comercia- inadequada ou | etiquetas ou | tas de cartdo, | dade, incluindo ersonalizadas
06 - Canacidade pliza %0 como incompleta, | embalagens), | etiquetase maquinetas %e salidade
i corr?ercia\i- mag uilnetas comouma | masdeforma | embalagens de cartdo, err?ba\a ensl
k0 deqca o maquineta de | simples e sem | funcionais, mas |  etiquetas inovai dgras
¢ i uetas’ cartdo sem ou- | muitos cuidados| com algum | personalizadas, e eficientes
QUEIES, o ferramentas com a qualidade | aspectoaser | embalagens , g
embalagens . N além de canais
ou canais de essencials para- | ou organizaggo. melhorado, | adequadas e de divilgagio
. N faciitara co- | Podefaltar | comoafalta | algum canal o
divulgagdo. s ) ~ | bem definidos
mercializagdo. | alqum canal de | de um canal de | de divulgacao ¢ ativos
divulgagdo. | divulgagdoou | ativo, como (com redes
a qualidade de | redes sociais. -
algum item sociais € outras
' estratégias de
marketing).
07 - Capacida- Capacidade
de de producdo | Capacidade | Baixa capacida- | Capacidade | Boa capacidade | Alta capacidade | excepcional
(Considerando | de producdo | de de producdo, | média de pro- | de producdo, | de producdo, | de producdo,
as informacdes | nula ou muito | com grandes | ducgo, mas com | com regularida- | com constancia | alta eficiéncia
disponibilizadas | limitada. limitages. limitacoes. | de e eficiéncia. | e qualidade. | e qualidade
no ANEXO I). constante.

6 | Material de apresentado utilizado na feira para facilitar a venda da produgdo artesanal 05 2
(maquineta de carto, etiqueta, embalagem, canais de divulgagdo).
Capacidade de producdo:
7 | Ter capacidade de atender 4 demanda durante a feira e de garantir a continuidade da 0-5 2
oferta de produtos.
8 | Entidade Representativa que ndo foi selecionada para nenhuma feira no corrente ano. 0-5 2

TOTAL 100




