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TABELA IV - CLASSIFICAGCAO DE NOTA - ENTIDADES REPRESENTA-
TIVAS (Associacoes, Cooperativas ou Grupos Produtivos)

CLASSIFICAGAO DE NOTA - ENTIDADES REPRESENTATIVAS

CRITERIO NOTA O NOTA1 NOTA 2 NOTA 3 NOTA 4 NOTA 5
Produtos
fortemente | Produtos com
N&o ha Referéndia muito Algumas refe- | Produtos que | conectados | profunda e inova-
01 - Referéncia |  referéncia a sunerficil ou réncias a cultura | refletem bema | & cultura | dora referéncia a
acultura | cultura popular oﬁco dara & popular, mas | cultura popular, | popular, com | cultura popular,
popular  |em nenhum dos cEItura ooular, | POV desenvol- | mas de forma | riqueza de com grande
produtos. Poputar. vidas. limitada. detalhes e | valor simbdlico e
relevancia artistico.
cultural.
Trabalho
Trabaho com | €M alta Trabalho alta-
Trabalho que Trabalho apre- boa orginalide- criatividade | mente criativo e
seque tendén- | Trabalho com | senta algumas de con% aluns e identidade | original, que
cias ou padrdes | pouca origi- | caracteristicas é\ementgs propria, que | demonstra
pré-estabele- | nalidade, que | originais, mas horios, mas ndo seque | total identidade
02-Ci cidos, ou que | ainda se baseia | ainda possui Proprios, ™as | tendéncias propria, sem
- Cria- e ainda se inspira AR
" reproduz copias| fortemente | elementos que s | preestabe- | seguir padroes ou
tividade e d dénci em tendéncias lecid duzir inf
Orginaidade e marcas ou | em tendéncias | - remetem a ou padides ecidase | reproduzirinflu-
personagens | ou cdpias de  |padrdes ou influ- comume ui'h'- apresenta | éncias externas. A
quendo | outros produtos, | éncias externas, bri g uma pro- | produgdo € Unica
- " | brio entre influ- .
representam | sem identidade | sem uma identi- |, - posta Unica, |e reflete uma forte
L éncias externas - 9
a cultura do propria. dade claramente| = " " © sem cOpias | conexdo coma
. e identidade
estado. estabelecida. rtoria de marcas ou| cultura do estado,
propria- personagens | - sem imitagdes.
externas.
Projetos com | Projetos altamente
Poucos ou Projetos Projetos com | grandeim- | impactantes,
03 - Impacto Néo hé projetos nenhum roieto | O™ impacto | impacto social | pacto social, | transformando a
Socia\pna ou iniciativas relevantep a]raa social limitado, | positivo, mas | envolvendo a| comunidade local
comunidade | YOtedospara | o daze lo. | €molvendoa | de escalaoual-|  comuni- | com resuitados
local a comunidade . sem impacto comunidade | cance limitado | dade local | comprovados
local, s’i niﬁcatﬁo local de forma | na comunidade | de forma | em areas como
g ' superficial. local. consistente e | educagdo, inclusdo
significativa. digital.
Portfélo bem Portfdlio bem
0 o estruturado, montado, Portfdlio excepcio-
Portfdlio Portfélio pouco com boa " | comboa nal. com arande
Portflio com | incompletoou | diversificado, variedade. mas diversidade d'iversi dga de
04 - Portfélio | informacBes | desorganizado, |  com baixa loumas | 48 Produtos, ko
apresentado | insuficientes | com pouca qualidade ou com agumas bem apresentagao im-
i « falhas na pecavel e produtos
para analise. |clareza das fotos| apresentagdo ~ | apresenta- "
) apresentacao de alta qualidade
dos produtos. | desorganizada. ) do e com )
ou na qualidade ualidade € impacto.
dos itens. qua
consistente.
Trabalho bem
Ndo demonstra b o Relaciona-se de Boa conexéo mFegrado Excelgnte
| nenhuma ouca relaggo | o superfica comaartecon-|  darte expressdo con-
05 - Expressdo conexdo coma | <M tendéncias com tendéncias temporanea, | contempo- | temporanea, com
contemporanea arte contempo- contempora- contemporé- com a\Agumas ranea, com | forte orlgma]ldade
N neas. referéncias | elementos | e relevancia no
ranea. neas. !
claras. inovadores e | contexto atual.
atuais.
Apresenta r:\aptreerlsaelthe Apresenta
materiais de 200i0 bem materiais de
Apresenta ma- | SPOI0BeM depsenvo\vi- apoio altamente
Néo apresenta Apresenta ma- teﬁiais de apoio organizados dos e de boa profissionais e
nenhEm - teriais basicos, (como ma pui- e adequados, validade bem estruturados,
terial de apoio | " i netas, eti t?etas cormo maguine- qincluindol como maguinetas
ara come?cia- inadequada ou o eera\aq ens) tas de cartdo, maguinetas de cartdo, etique-
06 - Capacida- pI\'za do, como Incomplet2 mas defgrma, eliquetas e deqcartéo tes personalzadas
de de ce)mer- mag u{netas COMOUME | cirpies & sem embalagens eti uetas, de qualdade,
calizacio deqca o maquineta de muitgs cuidados funcionais, mas e(r]sona- embalagens inova-
g i uetasl cartdo sem com a qualidade| €™ algum F;iza das doras e eficientes,
QUELS, | ot ferramen- Qualda aspecto a ser ' | além de canais de
emba\agens tas essenciais | ' ONEA0 | nolhorado embalagens divulgagéo bem
ou canls de para facilitar a Pode faltar comoafalté adequadas ¢ definidos e ativos
divulgagio. comercializagdo. alg(;jkjvrzlc:ng(l)de de um canal de Z\gudr:lj‘ar;al (como redes
9agao. divulgagdo ou %0 ativgo sociais e outras
a qualidade de cE)mo e dés estratégias de
algum item. socias. marketing).
07 - Capacida- . )
de de producdo | Capacidade | Baixa capacida- | Capacidade |Boa capacidade Alta capac Capaqdade
dade de pro- | excepcional de
(Considerando | de produgdo | de de produgdo, | média de pro- | de produgdo, duco c%m o dﬂ 20 alta
as informagOes | nula ou muito | com grandes | dugdo, mas com | com regularida- gtn’. f? 0, i
disponibilizadas | limitada. limitagdes. limitabes. | de e eficiéncia. constancia € | flciencia € qual-
o ANEXO 1) qualidade. | dade constante.
ROeS reEZﬂSaat?\?;s Contemplado | Contemplado em| Contemplado em| Contemplado Ceon:tg;n (DJ?:)O Nao foi contem-
gue 1o foi em 05 (cingo) 04 (quatrlo) edi- | 03 (tryés) editais | em 02 (doi’s) edital nos plado em ngnhum
selecionada editais nos Ulti- | tais nos Ultimos | nos Ultimos 12 | editais nos ulti- {ltimos 12 edital nos ltimos
ara nenhuma | ™% 12 meses | 12 meses (dado | meses (dado | mos 12 meses meses (dado 12 meses (dado
fzira 10 corren- (dado fornecido | fornecido pela | fornecido pela | (dado fornecido fornecido fornecido pela
te3n0 pela CEA). CEA). CEA). pela CEA). oela CEA). CEA).

8.2 Sera eliminado automaticamente o candidato que ndo obtiver no mi-
nimo 40 pontos.

8.3 A equipe interdisciplinar de avaliagdo determinard quais pegas serdo
aprovadas para a comercializagdo.

8.4 Durante o processo de andlise e avaliagdo dos critérios, a equipe inter-
disciplinar de avaliagdo poderd recomendar adequagdes ou solicitar com-
provagdo oficial de informagdes fornecidas pelos participantes referentes
ao portfélio ou documentos com a produgdo artesanal apresentada.

8.5 No dia 22 de agosto de 2025 sera divulgada a lista proviséria contendo
os nomes dos selecionados, por ordem alfabética.

8.5.1- SO podera ser enviado 1(um) recurso por Artesdo individual e/ ou
Mestre Artesdo, ou o representante legal da Entidade Representativa (as-
sociagdo, cooperativa ou grupo produtivo) do artesanato.

8.5.2 Em recurso, ndo é permitido a apresentagdo de nova documentagao,
e

8.5.3 Ndo sera aceito recurso interposto por terceiros, podendo ser apre-
sentado pelo representante legal da inscrigdo.

8.6 No dia 29 de agosto de 2025 serd divulgada a lista definitiva, apos jul-
gamento dos recursos apresentados, contendo os nomes dos selecionados
por ordem de classificagdo sendo que aqueles que ficarem fora do nimero
de vagas oferecidas poderdo ser chamados caso surjam novas vagas, res-
peitando sempre a ordem de classificagdo.

8.6.1 Caso o numero de interessados selecionados ndo atinja o nimero
de oportunidades oferecidas, ficara a critério da Coordenagédo Estadual do
PAB/PA a selegdo de outros artesdos, que deverdo atender ao estabelecido
no item 5.1, até ser atingido o quantitativo de oportunidades disponibiliza-
do no item 2.1, considerando as vedagdes previstas neste Edital, item 6.
8.7 No caso de mais de uma entidade representativa (associagdo, coope-
rativa ou grupo produtivo) selecionada que desenvolva produtos com a
mesma matéria prima e técnica artesanal, terd como critério de desempate
para participagdo na feira inscrita aquela que obtiver no somatério a maior
nota de acordo com os critérios de avaliagdo expostos no item 8.1, Tabela
I1I deste edital e que ndo tenha sido beneficiada em nenhum edital publi-
cado no corrente ano. N&o podendo ela requerer participagdo no estande
do PAB/PA na feira subsequente. De forma a proporcionar oportunidades
para outras entidades representativas.

8.8 No caso da impossibilidade de comparecimento ou auséncia de con-
firmacdo da participagdo, o candidato selecionado serd automaticamente
considerado desistente e o candidato que se classificou na sequéncia da
ordem de pontuagdo serd convocado como substituto da vaga.

8.9 Em caso de empate obterdo melhor colocagdo quem tiver maior pontu-
agdo nos seguintes quesitos, nesta ordem:

1. Referéncia a cultura popular (item de avaliagdo n° 1);

1. Criatividade e Originalidade (item de avaliagdo n° 2);

2. Portfolio apresentado (item de avaliagdo n°4).

8.10 Caso o selecionado confirme a participagdo e desista posteriormente,
serd automaticamente vedada sua selegdo no préximo edital para partici-
pacdo em feiras apoiadas pelo PAB.

8.11 Os resultados de cada etapa de selegdo deverdo ser compartilhados
com a coordenagdo nacional do PAB que procederd a sua ratificagdo ou
recomendara ajustes.

8.12 Os resultados de cada etapa da selegdo serdo publicados no Diario
Oficial do Estado do Pard e/ou na pagina eletronica da Secretaria de Es-
tado de Assisténcia Social, Trabalho, Emprego e Renda — SEASTER, www.
seaster.pa.gov.br

9. DOS DEVERES DOS INTERESSADOS SELECIONADOS

9.1 Os selecionados para as feiras apoiadas pelo Programa do Artesanato
Brasileiro - PAB se comprometem a: )

9.1.1 Expor e comercializar, no estande do PAB/PARA, somente produtos
que atendam aos requisitos definidos na PORTARIA N° 1.007-SEI, de 11 de
junho de 2018, sob pena da sua retirada da feira;

9.1.2 Cumprir as cldusulas do regulamento e/ou manual da feira;

9.1.3 Colocar etiquetas ou ficha técnica nos produtos a serem comercia-
lizados, as quais contenham as informagdes béasicas para identificagdo,
como prego de atacado e/ou prego de varejo;

9.1.4 Usar avental ou camiseta quando solicitado pela coordenagdo do
PAB/PARA;

9.1.5 Usar o cracha (credencial) durante todo o evento;

9.1.6 Zelar pelas boas condigBes de trabalho no estande, inclusive evitando
conflito com os demais selecionados durante a feira;

9.1.7 Pagar taxas, impostos, contribuiges e demais imposicoes das Leis
Federais ou Estaduais vigentes oriundos de traslado, exposigdo e venda de
produtos durante o evento;

9.1.8 Ndo manter em seu espago qualquer material que oferega risco de
acidentes, tais como objetos cortantes, substéncias inflaméaveis ou explo-
sivas, botijées de gas, entre outros;

9.1.9 N&o expor banners ou quaisquer materiais que interfiram na identi-
dade visual do estande do PAB/PARA.

9.1.10 O artesédo expositor se compromete a manter o seu espago de expo-
sicdo organizado durante todo o periodo da feira, garantindo que seus pro-
dutos estejam dispostos de maneira atraente, limpa e acessivel ao publico.
A organizagdo deve seguir as orientagGes e as disposicées determinadas
pelo coordenador estadual do PAB, respeitando o layout pré-estabelecido,
acessibilidade e as normas de segurancga da feira.

9.2 O ndo cumprimento dos itens acima podera resultar em penalidades
conforme avaliagdo da coordenagdo nacional e estadual do PAB presentes
na feira.

9.3 Das penalidades:

9.3.1 Adverténcia Formal: Em caso de infragdo leve, o expositor recebera
uma adverténcia formal, alertando sobre a necessidade de corregdo da
conduta ou do descumprimento da regra. A adverténcia serd registrada e
podera ser considerada em casos de reincidéncia.



