Segunda-feira, 11 DE AGOSTO DE 2025
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Capacidade de produgdo:

oferta de produtos.

7 Ter capacidade de atender a demanda durante a feira e de garantir a continuidade da

0-5 2

corrente ano.

Artesdo individual e Mestre Artesdo que ndo foi selecionada para nenhuma feira no

0-5 2

TOTAL

100

TABELA II - CLASSIFICAGAO DE NOTA - MESTRE ARTESAO OU AR-
TESAO INDIVIDUAL

CLASSIFICAGAO DE NOTA - MESTRE ARTESAO 0U ARTESAO INDIVIDUAL

08 - Artesdo
individual e | Contemplado | Contemplado em | Contemplado em| Contemplado | Contemplado
Mestre Artesdo | em 05 (cinco) | 04 (quatro) edi- | 03 (trés) editais | em 02 (dois
que ndo foi | editais nos Ulti- | tais nos Gltimos | nos Gltimos 12 | editais nos dlti- | edital nos Glti-
selecionada | mos 12 meses | 12 meses (dado | meses (dado | mos 12 meses | mos 12 meses
para nenhuma | (dado fornecido | fornecido pela | fornecido pela | (dado fornecido | (dado fornecido
feira no corren-|  pela CEA). CEA). CEA). pela CEA). pela CEA).

teano

em 01 (um)

Nao foi con-
templado em
nenhum edital
nos tltimos 12
meses (dado
fornecido pela

CEA).

TABELA III - CRITERIOS DE AVALIAGAO PARA ENTIDADES REPRE-
SENTATIVAS (Associacoes, Cooperativas ou Grupos Produtivos)

CRITERIO NOTA O NOTA1 NOTA2 NOTA3 NOTA 4 NOTAS ITEM CRITERIO DE AVALIAGAO PONTUAGAO | PESO
Produtos | Produtos com Referéncia a cultura popular:
Nio his eferinca i Algumas refe- | Produtos que CE%ZEEZEZea [;;gfvuanddoar ae ] Prodqujao q(tjje possui expressao %uz caracterllga um con]Lt|(|1.to dde etlgmgntos culttuyra‘\s 05 3
01 - Referéncia| referéncia a sunerficial ou réncias a cultura | refletem bem a cultura pooular, | referéndia 3 Especiicos de um grupo, comunidace ou Eeg('foﬁtf ST utilize de tecnicas € matenias
acultura | cultura popular p 1+ | popular, mas | cultura popular, popur; primas com tradiga0 Jocal
popular | em nenhum dos| PO° daraa pouco desenvol- | mas de forma | O NOUEZa cultura populy Criatividade e Originalidade:
cultura popular. h - de detathes | com grande 5 Aot Lo M Anci x )
produtos. vidas. limitada. lovanc lor bl ) Produggo artesanal com identidade prdpria que ndo segue tendéncias ou padres pre 05 3
ere levanlua valor simoolico estabelecidos e ndo reproduz cdpias de marcas ou personagens que nio representam
cultural e artstico. a cultura do Estado.
Trabalho alta- ; ;
Impacto Social na comunidade local:
o Tl mente crliativo 3 | Pojetos que emvolvem a corﬁunidade local, tizando o artesanato como feramenta de| ¢ 3
Trabalho que Trabalho apre- . rabal pclt?gw |ra d pgéJrg egrlgmarq”e transformaggo social e methoria das condides de vida, como iniciativas que promovem
seque tendén- | Trabalho com | senta algumas dga :L;Irglgfglunas aia‘gzs;‘;‘a daee totamg;;tgg " educagdo (empreendedora, ambiental, patrimonial) ou inclusdo digital.
clas ou padres | pouca origi- | caracteristicas é\ementos orépria, que | propria, sem Portfolio apresentado:
pré-estabele- | nalidade, que | originais, mas | 5 I 4 | Comprovagio da atividade artesanal evidenciando a técnica e matéria prima utilizada 05 3
y ; X . | proprios, mas |  ndosegue | sequir padries , o
02-Crig- | Cidos ougque | ainda se baseia | aindapossui | - e, inspira | tendéncias pre- | ou reproduzir através de fotos das pecas que pretende comercializar.
tividade e rz;;r(rf:rzcacg;:)\ss e:f[t:nrgggzieas elznnfgtts;]iue em tendéncias | estabelecidas e | influéncias Expressao contemporénea:
Originalidade ersonagens | ou conias de | padrdes ou infle-| % padries, | apresentauma | externas. A 5 | Produgdo com elementos de afirmagéo de um estilo de vida atual, desenvolvimento de 0-5 2
P e ngo outros pro dutos %ndas externas, | oM UM equili- | proposta Unica, | produgdio é colegfies utilizando-se de técnicas e matérias primas tradicionais de forma inovadora,
reqresentam sem idintidade’ sem uma denti- | 0 e - |- sem copios | (nica e refiete Capacidade de comercializagdo:
p L éncias externas | de marcasou | uma forte 6 | Material d taco utiizado na fei facilt da da producdo artesanal 05 )
a cultura do propria. | dade claramente ertidad A aterial de apresentacio utilizado na feira para faciitar a venda da producdo artesana
estado. estabelecida, | ¢ ldenuoade perstonagens c°”ei‘ta° czm (maquineta de cartdo, etiqueta, embalagem, canais de divulgagso).
propria. externas. a cultura do - "
estado. sem ) Capacidade de produgdo:
'\mitag’ées 7 Ter capacidade de atender a demanda durante a feira e de garantir a continuidade da 0-5 2
. oferta de produtos.
) Nenhuma 3
03 - Parti- particpacio Horas somadas | Horas somadas | Horas somadas | Horas somadas | Horas somadas 8 | Entidade Representativa que no foi selecionada para nenhuma feira no corrente ano. 05 2
cipagdo em el CUTS0s 00 dos certificados | dos certificados | dos certificados | dos certificados | dos certificados TOTAL 100
Programas de programas de apresentados: | apresentados: | apresentados: | apresentados: | apresentados:
Capacitagio | “oacitagzo, | 2™ aelsh. | ate20h. | ateddh. | acmaded0h | TABELA IV - CLASSIFICACAO DE NOTA - ENTIDADES REPRESENTA-
o o TIVAS (Associagoes, Cooperativas ou Grupos Produtivos
Portfdlio bem Portfolio
Portfolio bem ; =
. o estruturado, excepcional, CLASSIFICACAO DE NOTA - ENTIDADES REPRESENTATIVAS
bli i Frtlo Po‘rtf0I|‘0 ] pore com boa montds, com grande CRITERIO NOTA O NOTA1 NOTA2 NOTA 3 NOTA 4 NOTA S
Portfdlio com | incompleto ou | diversificado, variedade mas| . @M boa diversidade
04 - Portfdlio ?nformggﬁes desorganizado, com baixa com a\gu’mas diversidade de apresentagélo Produtos | Produtos com
apresentado msuﬁae'n.tes com pouca qualidade o falhas na produtos, bem impecivel e Nio hé | Mgumas refe- | Produtos que fonemente‘ profunda e
para andlise. |clareza das fotos| apresentagdo a « | apresentado e - ., |Referéncia muito| , 7 conectados a inovadora
) presentacdo . produtos de 01 - Referéncia | referéncia a : réncias a cultura | refletem bem a PO
dos produtos. | desorganizada. ) com qualidade ) A superficial ou cultura popular, | referéncia a
ouna qualidade| " S ve  |alta qualidade e doutwra | cutura popular | | popular mas | cultra popular | olar
dos itens. ' impacto. popular | em nenhum dos p‘t . | Pouco desenval- | mas de forma | ¢ dtq\h Pop e
Excelente produtos, | V4T POPUEE vidas. limitada. ¢ ‘eaA e clom gragy“e
. Boa conexdo | Trabalho bem M € relévancia | valor simbolico
05 - Expressio | 10 demonstra |- Pouca elagéo f';::sg‘(;ﬂaesr;g; com a arte con- |integrado & arte cgr)l(tpe r;ssoaroé_ culural. | eartistico
p nenhuma cone- | com tendéncias peri temporanea, | contemporénea, p
contempo- xdo comaarte | - contempord- com tendéncias com algumas | com elementos nea, com forte Trabalho alta-
fanea contemporénea. neas. conternpora- referéncias | inovadores e orlg\nelldgdee mente_ Crigivo
neas. : relevancia no Trabatho com | Trabalho com | e original, que
claras. atuais. Trabalho que Trabalho apre- . o
contexto atual. A boa originalida- | alta criatividade | demonstra
segue tendén- | Trabatho com | senta algumas . I
Apresenta cias ou padrBes| pouca origi- | caracteristicas de, comalguns| ¢ identidade | total identidade
materiais de pré-estabele- | nalidade, que | originais, mas ge;inoesntsqzs p;gg”:e’ ?Jl;e ssr%[i)r”aégi”)ngs
Aptre.sevntg A t apmgalﬁamgnte 02 - Cria- cidos, ou que | anda s basefa | - ainda possui a?ndgse ilnsp\'ra tendénciags pre- 03 repﬁoduzir
materiais de presenta | profissionais e pi Insp : U reprod
apoio bem materiais de | bem estrutu- tividade e reproduz cépias fortemgntg elementos que em tendéncias | estabelecidas e |  influéncias
Apresenta ma- ; i Originalidade demarcasou | emtendéncias | remetem a ou padrdes, | apresentauma | externas. A
N Apresenta ma- | oo anoio | OrdeNizados | apoiobem - rados, como 9 personagens | ou copias de | padides ou nfl-| Cn POCTOSS, | SPTESEE ]
20 apresenta | o sciens | terials deapoio | o e | desenvolid inet H o com um equili- | proposta dnica, | produgdo é
nenhum ma- | (erai basicos, (como magui- e adequados, | desenvolvidos | maquinetas quendo |outros produtos, | &ncias externas, | ( unica, |- P
. .| mas de forma M0 | como maquine- | e de boa quali- |  de cartdo identi et | Do entre influ- | sem copias | Unica e reflete
terial de apoio | netas, etiquetas I 0a gL  (artdo, representam | sem identidade | sem uma identi- |, .
.| inadequada ou tas de cartdo, | dade, incluindo | ~etiquetas bori éncias externas | de marcas ou | uma forte
para comercia- | ou embalagens), | . i 7 N : a cultura do propria. | dade claramente y p
) s incompleta etiquetase | maquinetas | personalizadas i eidentidade | personagens | conexdo com
06 - Capacide- | lzagdo, como | ot | s de forma embalagens | decartdo, | de qualidade esato esabeleta prépria. externas. | acultura do
de.dT. comer- n;aqu|n9:tas maquineta de 5'”.”"95 ¢ dseam funcionais, mas|  etiquetas embalagens EStadOVMSEm
tallzaga0 € a0, | i sem oy | MULCS CUIGad0S | 7 algum | personalizadas, |  inovadoras imitagdes.
etiquetas com a qualidade
emt?ala en’s tras ferramentas ouor gniza %0 aspectoaser | embalagens | e eficientes,
o cana?s de essenciais para Poge faltagr "| melhorado, | adequadase | além de canais
divulgacio facilitar a comer- alaum canal de comoafalta | algumcanal | de divulgacdo
cializagdo. I e um canal de | de divulgagdo | bem definidos )
9360 | Galizags ol Ide| de diulgacio | bem definid
93620 | Givulgacio ou |  ativo, como e ativos Projetos
aqualidade de | redes sociais. | (como redes , _ Projetos | . atamente
algum item. sociais e outras o Poucs ol PrQJetos ‘PI’OJEtOS on | om grande impactantes,
tratégias d N&o ha projetos ) com impacto | impacto social | . .| transformando
estrategias ge 03 - Impacto L nenhum projeto | . - " impacto social, )
et ) ou iniciativas social limitado, | positivo, mas a comunidade
marketing). Social na relevante para a envolvendo a
comunidade voltados para comunidade o- envolvendo a | de escala ou al- comunidade local com
. . local a comunidade cal, sem impacto comunidade | cance Ilm!tado local de forma resultados
07 - Capacida- Capacidade local. significativo local de forma | na comunidade consistente e comprovados
de de producio| Capacidade | Baixa capacida- | Capacidade | Boa capacidade | Alta capacidade |  excepcional | superficial. local. signficativa, | € 2reas como
(Considerando | de produgdo | de de producéo, | média de pro- | de producdo, | de producdo, | de producdo, edugaga_o,‘ in-
as informacdes | nula ou muito | com grandes | ducdo, mas com | com regularida- | com constancia | alta eficiéncia clusdo digital.
disponibilizadas| limitada. limitages. limitacbes. | de e eficiéncia. | e qualidade. | e qualidade
no ANEXO I). constante.




